Szkolenie z Google AdWords

09:00-10:30 Istota reklam AdWords a) taczenie z kontem AdWords
b) Konfiguracja celow
1. Jakos$¢ kampanii ¢) Najwazniejsze raporty
a) Aukcje reklam d) Raporty niestandardowe
b) Ranking reklamy e) E-commerce
c) Pozycja reklamy f)  Uzytkownicy
d) Wynik Jakosci
2. Opracowywanie listy stow kluczowych: 13:30-14:15 Google Merchant Center**
a) Narzedzia AdWords
b) Grupowanie 1. Feed - lista magazynowa produktow
c) Typy dopasowan 2. Konfiguracja kampanii
3. Skuteczne przekazy reklamowe: 3. Techniki optymalizacyjne
a) Techniki redakcyjne
b) Reklamy mobilne **Tematyka omawiana gdy wsréd uczestnikéw
C) Testowanie treéci szkolenia znajduja sie osoby, chcace promowac¢ sklepy

. internetowe
d) Rozszerzenia reklam

4. Odpowiednie kierowanie — strony docelowe
i Landing Page

5. Sledzenie konwersji w AdWords

6. Konfiguracja pierwszej kampanii AdWords*

14:15-14:30 Przerwa kawowa
14:30-16:00 Kampanie w sieci reklamowej Google

*Tematyka omawiana gdy wsrdd uczestnikow szkolenia 1. Opracowywanie reklam graficznych

znajduja sie osoby, ktére beda dopiero rozpoczynaty 2. Kampania kontekstowa:
prace z AdWords a) Stowa kluczowe badz tematy witryn
b) Skuteczne reklamy
10:30-10:45 Przerwa kawowa c) Dziatania optymalizacyjne
3. Remarketing:
10:45-12:15 Dziatania optymalizacyjne a) Listy remarketingowe
b) Skuteczne reklamy
1. Optymalizacja stéw kluczowych: c) Dziatania optymalizacyjne
a) Stowa negatywne 4. Kampania behawioralna:
b) Konkurencja a) Kategorie zainteresowan
2. Optymalizacja komunikatow reklamowych b) Skuteczne reklamy
3. Optymalizacja strony docelowej c) Dziatania optymalizacyjne
4. Optymalizacja ustawien 5. AdWords dla Wideo
a) Harmonogram a) Konfigurowanie kampanii
b) Dostosowywanie stawek b) Skuteczne reklamy
c) Lokalizacja c) Dziatania optymalizacyjne
5. Podpowiedzi Google w zakresie mozliwosci
kampanii BONUS - Jak wykorzysta¢ kupon AdWords
6. Optymalny budzet reklamowy i wygenerowac pozniej FV
12:15-12:30 Przerwa kawowa 16:00-16:30 Pytania i odpowiedzi

12:30-13:30 Narzedzia optymalizujgco-
wspomagajace

1. Efektywne zarzadzanie dzieki skryptom
i regutom automatycznym w AdWords
2. Google Analytics:
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